REGULAMIN KONKURSU
WARSZAWSKIEGO UNIWERSYTETU MEDYCZNEGO | BOEHRINGER INGELHEIM
NA NAJLEPSZY CYKL EDUKACYJNYCH WIDEO DLA KANALOW INSTAGRAM | TIKTOK
NA TEMAT WSPOLCHOROBOWOSCI UKLADOW METABOLICZNEGO,
NEFROLOGICZNEGO | KARDIOLOGICZNEGO Z PODKRESLENIEM NIEWYDOLNOSCI
SERCA i PRZEWLEKLEJ CHOROBY NEREK.

Rozdziat |
Postanowienia Ogdlne

§1

Regulamin dotyczy konkursu dla studentéw na najlepszy cykl edukacyjnych wideo dla
kanatow Instagram i Tiktok na temat wspdtchorobowosci uktadéw metabolicznego,
nefrologicznego i kardiologicznego z podkresleniem niewydolnosci serca i przewlektej
choroby nerek, zwany dalej konkursem.

§2
1. Konkurs odbywa sie na zasadach okreslonych niniejszym regulaminem oraz
zgodnie z powszechnie obowigzujgcymi przepisami prawa.
2. Konkurs jest prowadzony na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej, od dnia

10.07.2025 r. do dnia 03.10.2025 r., ale moze zosta¢ odwotany przez
Organizatora, z uzasadnionych przyczyn.

3. Konkurs nie jest grg hazardowg w rozumieniu ustawy z dnia 19 listopada 2009 r.
o grach hazardowych (t.j. Dz. U. 2023, poz. 227).

4. Regulamin Konkursu jest dostepny nieodpfatnie w siedzibach Organizatora i
Patrona oraz na stronie internetowej dostepnej pod adresem:
www.zaglosemserca.com z mozliwoscig pobrania oraz wydrukowania.

Rozdziat I
Organizator i Patron Konkursu

§3

1. Organizatorem Konkursu jest:



a. Warszawski Uniwersytet Medyczny z siedzibg w Warszawie przy ul.
Zwirki i Wigury 61 (dalej jako ,WUM”)

b. Boehringer Ingelheim z siedzibg z siedzibg w Warszawie przy ul.
Dziekonskiego 3, 00-728 Warszawa, wpisana do rejestru przedsiebiorcéow
Krajowego Rejestru Sgdowego prowadzonego przez Sad Rejonowy dla m.
st. Warszawy, Xlll Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sadowego
pod numerem 0000017946, numer identyfikacji podatkowej (,NIP”)
5210532935, kapitat zaktadowy 6 548 100 (stownie: sze$¢ milionéw
pieéset czterdziesci osiem tysiecy sto ztotych), BDO 000023466 (dalej
jako ,,BI”).

2. Bl jest rowniez fundatorem nagrdod w Konkursie oraz przyrzekajgcym nagrody w
rozumieniu art. 919 ustawy z dnia 23 kwietnia 1964 r. Kodeks cywilny (tj. Dz.U. z
2022, poz. 1360 ze zm.)

3. Patronem Konkursu jest Warszawski Uniwersytet Medyczny z siedzibg w
Warszawie przy ul. Zwirki i Wigury 61 (dalej jako ,WUM”)

Rozdziat Il
Przedmiot i cel Konkursu

§4

1. Przedmiotem konkursu jest stworzenie cyklu (min. 3 max 7 odcinkdw) krétkich
(max 1 minuta) video edukacyjnych na temat wspétchorobowosci uktadéw
metabolicznego, nefrologicznego i kardiologicznego z podkresleniem
niewydolnosci serca i przewlektej choroby nerek na potrzeby dziatan
edukacyjnych w ramach kampanii spotecznych, ktérych inicjatorem jest Bl, w tym
m.in. kampanii ,Diuzsze zycie z cukrzycg - chron serce i nerki”
(www.dluzszezyciezcukrzyca.pl) oraz  kampanii ,Za Glosem  Serca”

(www.zaglosemserca.com).

Celem Konkursu jest wytonienie 3 najlepszych realizacji, ktore spetniajg zasady
opisane w Rozdziale V, § 6


http://www.dluzszezyciezcukrzyca.pl/

Rozdziat IV
Warunki uczestnictwa w Konkursie
§5

Uczestnikami Konkursu mogg zosta¢ studenci studiéw pierwszego i drugiego
stopnia kierunkdw na Warszawskim Uniwersytecie Medycznym.

W Konkursie nie mogg uczestniczy¢ pracownicy oraz wspotpracownicy
Organizatora i Patrona, cztonkowie ich organdw zarzadzajacych, jak réwniez
cztonkowie najblizszych rodzin wymienionych osdb, to jest matzonkowie, krewni
i powinowaci w linii prostej (np. rodzice, dzieci, dziadkowie, wnuki), ich
przysposobieni lub przysposabiajgcy, a takze rodzenstwo.

Udziat w Konkursie mozna wzigé indywidualnie albo w zespotfach ztozonych
maksymalnie z 2 osdb.

Dla skutecznego wziecia udziatu w Konkursie konieczne jest wypetnienie
formularza zgtoszeniowego, stanowigcego zatgcznik nr 1 do Regulaminu,
oswiadczenia i zgody stanowigcych zatgcznik nr 2 do Regulaminu oraz przestanie
ww. dokumentow wraz edukacyjnym cyklem video (kazdy plik ma tytut i numer
serii w cyklu) stanowigcym zadanie konkursowe. Braki formalne bedg skutkowaty
uznaniem aplikacji konkursowej za niewazng, chyba ze zostang uzupetnione w

terminie okreslonym przez Organizatora w wezwaniu do uzupetnienia brakdw.

Formularz zgtoszeniowy oraz edukacyjny cykl video nalezy wysta¢ na adres
mailowy organizatora: kampania@zaglosemserca.com do dnia 05.09.2025 r. W
celu prawidtowej realizacji Konkursu uczestnik jest uprawniony i zobowigzany do
aktualizacji danych podanych w Formularzu Zgtoszeniowym

Uczestnictwo w Konkursie jest dobrowolne. Przystgpienie do Konkursu lub
wystgpienie z Konkursu moze nastgpi¢ w kazdym momencie jego trwania.
Oswiadczenie o rezygnacji z uczestnictwa w Konkursie nalezy przesta¢ na adres
Organizatora lub mailowo na adres e-mail: kampania@zaglosemserca.com.
Momentem rezygnacji z uczestnictwa w Konkursie jest moment otrzymania przez



Organizatora oSwiadczenia o rezygnacji ztozonego przez uczestnika w sposdb
wskazany w zdaniu poprzedzajgcym.

7. Organizator moze wykluczy¢ uczestnika z udziatu w Konkursie, wskazujgc
przyczyny wykluczenia. Przyczynami uzasadniajgcymi wykluczenie uczestnika z
Konkursu w trybie natychmiastowym s3:

a. ustalenie przez Organizatora, ze uczestnik nie spetnia warunkéw wziecia
udziatu w Konkursie, o ktdrych mowa w §5 ust. 1 i 2 Regulaminu lub
spetfnia przestanke negatywng okreslong w §5 ust. 3 Regulaminu;

b. dziatania uczestnika sg niezgodne z przepisami prawa lub z Regulaminem.

8. Woykluczenie, o ktdrym mowa w ust. 8 powyzej, jest skuteczne od chwili ztozenia
uczestnikowi przez Organizatora oswiadczenia o wykluczeniu uczestnika z
Konkursu. Oswiadczenie, o ktdrym mowa w zdaniu poprzedzajgcym jest sktadane
przez Organizatora w postaci elektronicznej na adres email wskazany przez
uczestnika.

9. Wszelkie uwagi, pytania, zastrzezenia czy reklamacje zwigzane z
funkcjonowaniem Konkursu lub uczestnictwem w nim, Uczestnicy powinni
kierowa¢ pisemnie na adres Organizatora lub mailowo na adres:

kampania@zaglosemserca.com.

Rozdziat V
Zasady przygotowania pracy konkursowej
§6

1. Cykl video powinien spetnia¢ nastepujgce wymagania:
— stanowi¢ cykl (min. 3 max 7 odcinkdw)

— by¢ nagraniami video (nagrania kamera, telefonem) trwajgcymi max 1
minuta/1 odcinek w formacie mp 4, rozdzielczos¢ 1080, maksymalny rozmiar
nie moze przekracza¢ 250 MB.

— mie¢ wymiar edukacyjny i w prosty i ciekawy sposéb uswiadamiaé nt.
wspotchorobowosci  uktadéw  metabolicznego, nefrologicznego i
kardiologicznego z podkresleniem niewydolnosci serca i przewlektej choroby
nerek



- by¢ adresowanym do uzytkownikow kanatdw internetowych, w szczegdlnosci
do grupy 60+.

— nie narusza¢ praw o0sob trzecich (chodzi mi o prawa autorskie, prawa do
wizerunku etc.)

— miec zwracajacy uwage tytut, a kazdy odcinek z cyklu jest opisany tym tytutem

i numerem serii.

a. W filmie mogg wystepowac osoby nienalezgce do zespotu i niebiorgce
udziatu w konkursie. Nie muszg one naleze¢ do zadnego ze wskazanych w
§ 5 p. 2 SKN.

. Zgtoszony do konkursu cykl video musi by¢ dzietem autorskim uczestnikow.
Oznacza to posiadanie wytgcznych praw autorskich do cyklu/realizacji/pracy
konkursowej. Uczestnicy s zobowigzani do przestania osSwiadczen
potwierdzajgcych taki stan rzeczy na wskazany w §5 ust. 6 Regulaminu adres
mailowy. Wzdr dokumentu stanowi zatgcznik Nr 2 do niniejszego Regulaminu.

. Uczestnicy przeniosa rdwniez prawa autorskie  majgtkowe do
cyklu/realizacji/pracy konkursowej na Organizatora, co jest niezbedne dla
dalszego ich wykorzystania.

. W zakresie dozwolonym obowigzujgcymi Przepisami uczestnicy konkursu
niniejszym przeniosg na Organizatora, a takze zezwolg na przeniesienie na
Organizatora, wszelkich praw i udziatow w prawach wtasnosci intelektualnych,
utworzonych w jakiejkolwiek formie w okresie obowigzywania niniejszego
regulaminu.

. W zakresie dziet podlegajacych ochronie praw autorskich, wszelkie zawarte
umowy uznaje sie za umowe o dzieto zawartg miedzy stronami. W zakresie
dozwolonym obowigzujacymi przepisami, uczestnik ma obowigzek zapewnic
ostateczne i nieodwotalne zrzeczenie sie osobistych praw autorskich lub praw
réwnorzednych z nimi dotyczacych Rezultatéw. Zrzeczenie sie takich praw
nastepuje na rzecz Organizatora oraz Podmiotow Powigzanych, Cesjonariuszy
lub Licencjobiorcéow.



6. W zakresie niepodlegajacych przeniesieniu praw witasnosci intelektualnej,
uczestnik, niniejszym udziela Organizatorowi, obowigzujgcej na catym swiecie,
wytacznej, nieodwotalnej, nieograniczonej i nieobcigzonej optatami z tytutu
praw autorskich licencji, ktdrg Organizator moze przenies¢ lub udzielié
sublicencji na nig swoim Podmiotom Powigzanym lub osobom trzecim.
Powyzsza licencja ma charakter wieczysty oraz nieograniczony pod wzgledem
pol eksploatacji, ktore obejmujg miedzy innymi publikacje, rozpowszechnianie,
kopiowanie, zmiany, ttumaczenie, synchronizacje (w stosownych przypadkach),
uzytkowanie i przechowywanie w bazach danych lub na nosnikach
elektronicznych (CD-ROM, Internet, bazy danych, itp.). Powyzsza zasada dotyczy
takze etykiet (marki, tytuty, logotypy, itp.), ktére moga zostaé opracowane w
zwigzku z Ustugami.

7. Uczestnik oswiadcza i zapewnia, Zze Rezultaty, a takze wszelkie materiaty,
projekty oraz inne informacje przekazane przez uczestnika, w tym ich
wykorzystanie, nie naruszajg praw witasnosci intelektualnej nalezgcych do osob
trzecich. Uczestnik ma obowigzek przejg¢ na siebie odpowiedzialnos¢ i
zabezpieczyé Organizatora oraz jego Podmioty Stowarzyszone przed
jakimikolwiek roszczeniami i odpowiedzialnoscia, ktére wynikajg z faktycznego
lub domniemanego naruszenia w tym zakresie. W przypadku wystgpienia
takiego naruszenia Organizator moze, wedtug wtasnego uznania, zazgdaé od
uczestnika: (a) uzyskania odpowiednich praw na koszt uczestnika, (b) zmiany lub
zastgpienia Rezultatu lub jego czesci w taki sposdéb, by nie powodowat
naruszenia, lub (c) zwrotu Ceny, tacznie z odsetkami, po zwrocie przez
Organizatora powodujgcego naruszenie przedmiotu dostawy lub rezultatu.

8. Przeniesienie autorskich praw majatkowych i praw pokrewnych obejmuje
wszelkie pola eksploatacji znane w chwili akceptacji przez uczestnika
regulaminu do podzniej przestanej pracy konkursowej (gdzie momentem
przeniesienia praw jest moment przestania pracy) w tym wskazane w art. 50, 74
i 86 UPAIPP, a w szczegdlnosci:

a) utrwalanie i zwielokrotnianie Utworéw — poprzez wytwarzanie egzemplarzy
utworu dowolng technikg, w tym: technikg drukarska, reprograficzng,
cyfrowg, komputerowa (w tym wprowadzanie do pamieci komputera), oraz
w drodze zapisu magnetycznego;



b) obrdét oryginatem Utwordéw lub jego egzemplarzami, na ktérych Utwor
zostat utrwalony — poprzez wprowadzenie do obrotu, uzyczenie, najem,

dzierzawa;

c) rozpowszechnianie Utworéw polegajace na: publicznym wykonaniu
i odtworzeniu, wystawieniu, wyswietlaniu, odtworzeniu, nadawaniu
i re-emitowaniu  za pomocg wizji lub fonii przewodowej Ilub
bezprzewodowej, przez stacje naziemne, za posrednictwem satelity lub sieci
komputerowych, zamieszczaniu i modyfikowaniu Utwordw na stronach
internetowych, przesytaniu Utworow pocztg elektroniczng, publicznym
udostepnianiu Utwordw w taki sposéb, aby kazdy mdgt mie¢ do niego
dostep w miejscu i czasie przez siebie wybranym.

d) zgtoszenie Utworéw w celu ich rejestracji jako znaku towarowego oraz
uzywanie ich w charakterze znaku towarowego lub innego oznaczenia
odrdzniajgcego.

- wraz z przeniesieniem wytgcznego prawa zezwalania na wykonywanie
zaleznego prawa autorskiego zwigzanego z wszelkimi opracowaniami Utwordw,
w tym ich przerébkami, adaptacjami, ttumaczeniami, na wszystkich istniejgcych,
w tym wyzej wymienionych polach eksploatacji.

9. W razie powstania nowych pdl eksploatacji Utworow, ktore nie byty znane w
chwili akceptacji regulaminu, Organizator oraz uczestnik w odrebnej umowie
uregulujg warunki przeniesienia przez uczestnika na Organizatora autorskich
praw majgtkowych do Utworéw, ktore to warunki nie bedg odbiega¢ od
warunkéw przyjetych na podstawie niniejszego regulaminu. Organizatorowi
przystuguje pierwszenstwo w nabyciu powyzszych praw.

10. Przeniesienie praw do Utwordw nastepuje automatycznie, bez koniecznosci
sktadania przez Organizatora ani uczestnika jakichkolwiek dodatkowych
oswiadczen i nie jest limitowane co do czasu, terytorium na ktérym Utwory
beda eksploatowane, ani liczby egzemplarzy.

11.0rganizator jest uprawiony do decydowania o sposobie i formie korzystania
z Utwordw, eksploatacji ich w dowolnie wybranym zakresie, w tym z innymi
materiatami niezaleznie od ich formy wyrazenia, w tym w ramach materiatow
promocyjnych i reklamowych wraz z prawem do eksploatacji Utworéw w



ramach tych materiatdw na wszystkich polach eksploatacji objetych
przeniesieniem autorskich praw majgtkowych.

12.0rganizator ma prawo do korzystania z Utwordw lub ich fragmentow w
dowolnych celach, w tym w celach promocyjnych, reklamowych i
marketingowych.

13.0rganizator ma prawo do korzystania z Utwordow z dowolnymi oznaczeniami
oraz bez danych dotyczgcych twércéw/wspottwdrcow Utwordw.

14.0rganizator zobowigzuje sie do niewykonywania oraz zapewnienia

niewykonywania przez tworcow ich praw osobistych zwigzanych z Utworami
oraz upowaznia Organizatora do wykonywania tych praw osobistych w imieniu
tworcow. Upowaznienia te obejmujg Zleceniodawce oraz podmioty wchodzace
w sktad grupy kapitatowej, do ktérej nalezy Organizator a takze podmioty
upowaznione przez Organizatora.

15.0rganizatorowi przystuguje prawo do udzielania osobom trzecim licencji na
korzystanie z Utwordw wraz z udzieleniem przewidzianych regulaminem
upowaznien zwigzanych z prawami osobistymi, w tym w zakresie catosci
wptywow z tego tytutu.

16.0rganizator oraz uczestnik uzgadniajg, ze przeniesienie praw do utworéw w

zakresie okreSlonym w niniejszym paragrafie nastgpi bezptatnie.

17.W przypadku, gdyby w konsekwencji niezgodnosci oswiadczen uczestnika lub
naruszenia zobowigzan zwigzanych z rozporzgdzeniem przez uczestnika czescig
albo catoscig autorskich praw majatkowych lub prawem zezwalania na
wykonywanie zaleznego prawa autorskiego lub udzieleniem upowaznien
dotyczacych autorskich praw/ dobr osobistych okreslonych w niniejszym
regulaminie, jakikolwiek podmiot wystgpit przeciwko Organizatorowi z
zarzutem naruszenia jego praw do utworéw, uczestnik zobowigzany jest podjgc
wszelkie niezbedne kroki w celu umozliwienia Organizatorowi obrony przed
takim zarzutem i zwigzanym z nim roszczeniem, a takze do pokrycia w petnej
wysokosci  wszelkich  szkdd, kosztéw, wydatkéw poniesionych przez

Organizatora w zwigzku z tym roszczeniem.

Rozdziat VI
Zasady wyboru najlepszej pracy konkursowej



§7

1. Najlepszy edukacyjny cykl video zostanie wytoniony przez Kapitute Konkursowg,
w sktadzie:

a. Przedstawiciele organizacji uczestniczgcych w kampaniach spotecznych
»,Za Gtosem Serca” i, Dtuzsze zycie z cukrzycg. Chron serce i nerki”

b. Przedstawicieli Warszawskiego Uniwersytetu Medycznego

c. Przedstawiciela Bl, organizatora Konkursu i inicjatora kampanii ,Za
Gtosem Serca” oraz ,,Diuzsze Zycie z Cukrzycag — chron serce i nerki”.

2. Organizator zastrzega sobie prawo zaproszenia do Kapituty Konkursowej
przedstawicieli innych podmiotéw zwigzanych z ochrong zdrowia. Sktad Kapituty
nie przekroczy 6 oséb.

3. Posiedzenie Kapituty Konkursowej odbedzie sie do 19.09.2025 r.

4. Z posiedzenia Kapituty Konkursowej zostanie sporzgdzony protokoét, zawierajacy
przebieg gtosowania, nazwiska osdb nagrodzonych, tytuty nagrodzonych cykli
wideo oraz przyznane nagrody.

Rozdziat VII
Nagroda
§9

1. Nagrodg dla autoréw 3 najlepszych cykli wideo bedzie kwota w wysokosci 2.000
zt netto kazdy (Stownie: dwa tysigce ztotych). W sumie pula rdwnorzednych
nagrod w Konkursie wyniesie 6 000 zt netto (Stownie: szes¢ tysiecy ztotych).

2. W zwiazku z wystgpieniem obowigzku zaptaty podatku dochodowego od Nagrad,
zostanie ona powiekszona o cze$¢ pieniezng, rowng wartosci podatku
dochodowego. Kwota ta zostanie pobrana przez Organizatora na poczet
zryczattowanego podatku dochodowego od oséb fizycznych, naleznego na
podstawie art. 30 ust. 1 pkt 2 ustawy o podatku dochodowym od oséb fizycznych,
w wartosci rownej 10% catosci nagrody. Czes¢ pieniezna nagrody nie zostaje
wyptacona uczestnikowi, bowiem podlega ona odprowadzeniu na rachunek
bankowy wtasciwego Urzedu Skarbowego.



3. Kapituta Konkursu ma mozliwos¢ podjecia decyzji o innym podziale nagréd.

§10

1. Organizator Konkursu bedzie uprawniony do odpowiednio zaadaptowania cyklu
video pod wzgledem techniki i formy, zaleznie od sposobu w jaki zostanie
wykorzystany.

§11

a. Zwycieskie prace bedg mogty zosta¢ uzyte i promowane w dziataniach
kampanii spotecznych m.in. ,,Za gtosem serca” oraz kampanii , Diuzsze
Zycie z Cukrzycg — chron serce i nerki” oraz innych edukacyjnych
dziataniach edukacyjnych Organizatora konkursu.

1. Zwycieskie cykle video zostang opublikowane m.in. w kanatach internetowych
kampanii spotecznych ,,Za gtosem serca” i , Dtuzsze zycie z cukrzycg”, w kanatach
partneréw ww. kampanii, a takze w wybranych mediach internetowych okresie
w roku akademickim 2025/2026. Organizator Konkursu zastrzega sobie
mozliwos¢ wykorzystania wideo w pdzniejszym terminie niz wskazany i w innych
kanatach.

§12

b. Zwycieskie materiaty video mogg by¢ uzyte w kampanii ,,Za gtosem
serca” i ,Dtuzsze Zycie z Cukrzyca — chroi serce i nerki” oraz innych
dziataniach edukacyjnych Organizator Konkursu w formach takich jak:

a. Na stronie internetowej kampanii oraz portalach spotecznosciowych
wybranych przez Organizatora Konkursu.

b. Nosnikach zewnetrznych (tzw. Reklamy outdoorowej); w miejscach
wskazanych przez organizatora konkursu

c. Materiatach medialnych kampanii ,Za glosem serca” i ,,Diuzsze Zycie z
Cukrzycg — chron serce i nerki”.
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Rozdziat VIII
Ogtoszenie wynikow i przekazanie nagrod
§12

Wybér zwycieskich cykli wideo oraz poinformowanie autoréw nastgpi najpdzniej
do dnia 24 wrzesnia 2025 r.

Ogtoszenie wynikdéw Konkursu nastgpi w drodze publikacji komunikatu pod
adresem Organizatora Konkursu: www.zaglosemserca.com i/lub

www.dluzszezyciezcukrzyca.pl.
Nagrody, o ktérych mowa w § 9, zostang wreczone do 03.10.2025 r.

Rozdziat IX
Postepowanie reklamacyjne dotyczgce przebiegu Konkursu
§13

Reklamacje co do przebiegu Konkursu, w tym ustug sSwiadczonych droga
elektroniczng, mogg by¢ zgtaszane pisemnie na adres Organizatora wskazany w
Regulaminie, w terminie 30 dni od dnia zdarzenia, ktérego dotyczy reklamacja,
jednak nie pdzniej niz w terminie 30 dni od daty zakonczenia Konkursu. O
zachowaniu terminu sktadania reklamacji decyduje data doreczenia reklamaciji
Organizatorowi pod powyzszym adresem.

Reklamacja powinna zawiera¢ wskazanie powodu reklamacji i zadanie
uczestnika.

Organizator rozpatrywac bedzie reklamacje na podstawie Regulaminu, co nie
wyklucza prawa uczestnikdw do dochodzenia roszczen na zasadach ogdlnych
zgodnie z obowigzujgcymi przepisami prawa.

Reklamacje beda rozpatrywane w terminie 14 dni od dnia ich doreczenia
Organizatorowi.

Uczestnik zostanie o decyzji w sprawie reklamacji powiadomiony listem
poleconym wystanym na adres podany w reklamacji, w terminie 14 dni od dnia

doreczenia reklamaciji.
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Rozdziat X
Swiadczenie ustug droga elektroniczna
§14

W ramach Konkursu Organizator swiadczy nieodptatnie na rzecz uczestnikéw, na
zasadach opisanych w Regulaminie, ustugi drogg elektroniczng w zakresie
niezbednym do realizacji Konkursu.

Przez ustugi swiadczone droga elektroniczng na potrzeby Konkursu nalezy
rozumiec takie ustugi jak:

a. udostepnienie Regulaminu na stronie internetowe;j

www.zaglosemserca.com i/lub www.dluzszezyciezcukrzyca.pl ;

b. udostepnienie opisu Konkursu oraz opisu nagrod na stronie

internetowej www.zaglosemserca.com;

Umowa o $wiadczenie ustug drogg elektroniczng zostaje zawarta z chwilg, gdy

uczestnik wyswietli strone internetowg www.zaglosemserca.com.

Umowa o sSwiadczenie ustug drogg elektroniczng moze byé w kazdej chwili
rozwigzana poprzez opuszczenie strony internetowej Konkursu.

Warunkiem technicznym niezbednym do korzystania z ustug swiadczonych drogg
elektroniczng jest posiadanie zainstalowanej przegladarki internetowej,
spefniajgcej wymagania techniczne umozliwiajgce prawidtowe wyswietlenie
strony internetowej Konkursu oraz wszystkich tresci na niej zawartych.

Organizator zakazuje dostarczania przez uczestnikdw za posrednictwem strony
internetowej www.zaglosemserca.com tresci o charakterze bezprawnym, w tym
w szczegolnosci wypowiedzi i opinii obrazliwych dla innych Uczestnikdw,
wulgaryzméw  (rowniez  wykropkowanych), wypowiedzi  rasistowskich,
ponizajgcych, osmieszajgcych itp.

Korzystanie z ustug elektronicznych w ramach Konkursu moze wigzac sie z
typowymi zagrozeniami po stronie uczestnika jako uzytkownika Internetu. Ryzyko
zwigzane z korzystaniem z ustug sSwiadczonych drogg elektroniczng polega w
szczegblnosci na zagrozeniu zainfekowania systemu informatycznego

oprogramowaniem majgcym na celu np. szpiegowanie uzytkowania, kradziez
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waznych danych, spowodowanie braku mozliwosci uruchomienia systemu, spam,
usuwanie danych, itp.

Organizator korzysta we wtasnym zakresie z zabezpieczen systemowych i statej
pomocy informatycznej zapewniajgc bezpieczenstwo przesytanych i odbieranych
danych, co nie zwalnia uczestnika z zachowania nalezytej starannosci w

korzystaniu z Internetu.

Rozdziat XI
Zakonczenie Konkursu i zmiany Regulaminu
§15

Organizator moze zakonczy¢ Konkurs i rozwigza¢c umowe na Swiadczenie ustug
drogg elektroniczng, zapewniajac odpowiedni termin na realizacje praw
uczestnikéw, wynikajacych z Regulaminu.

O zakonczeniu Konkursu Organizator poinformuje z co najmniej 7-dniowym
wyprzedzeniem, poprzez zamieszczenie informacji o planowanym zakonczeniu

Konkursu na stronie internetowej www.zaglosemserca.com.

Organizator jest uprawniony do zmiany Regulaminu, przy czym o kazdej zmianie
Regulaminu Organizator poinformuje na stronie internetowe;j

www.zaglosemserca.com, z co najmniej 7-dniowym wyprzedzeniem.

Rozdziat XllI
Postanowienia koncowe
§ 16

Regulamin Konkursu jest udostepniony na stronie internetowej organizatora

Konkursu pod adresem: www.zaglosemserca.com i/lub

www.dluzszezyciezcukrzyca.pl.
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Kazdy uczestnik Konkursu poprzez przystgpienie do Konkursu akceptuje warunki
Regulaminu.

Materiaty filmowe udostepnione Organizatorowi beda wykorzystywane w

sposdb opisany w niniejszym Regulaminie.

Organizator zastrzega sobie prawo do publikowania imion, nazwisk, zdjec i
informacji o laureatach Konkursu, a takze informacji o nagrodzonych cyklach
video.

Uczestnicy Konkursu przenoszg na Organizatora autorskie prawa majgtkowe do
filmow, co wigze sie z nieograniczonym w czasie korzystaniem i rozporzgdzeniem
przez Organizatora filmem, a takze:

a. wykorzystania cyklu w jakiejkolwiek dziatalnosci Organizatora,
b. utrwalania i zwielokrotniania egzemplarzy cyklu,

c. publicznej prezentacji cyklu,

d. rozpowszechniania cyklu,

e. wprowadzania cyklu do pamieci komputera i umieszczania w sieci
Internet.

W przypadku otrzymania przez Organizatora informacji po lub przed przyznaniem
nagrody wskazanej w Regulaminie, ze nagrodzony cykl video stanowi plagiat lub
ze w jakikolwiek sposéb zostaty naruszone postanowienia Regulaminu,
organizatorowi przystuguje prawo do:

odmowy przekazania nagrody danemu uczestnikowi/uczestnikom,

Q

b. podjecia decyzji o nieprzyznawaniu nagrody w Konkursie,

. W przypadku nagrdd juz przyznanych — odebrania przyznanej nagrody.

(@]

d. podanie do publicznej wiadomosci wyjasnien, co do zaistniatej sytuac;ji.

We wszystkich sprawach nieuregulowanych w Regulaminie, majg zastosowanie
ogolnie obowigzujace przepisy prawa, w tym: ustawy z dnia 23 kwietnia 1964
roku - Kodeks Cywilny (Dz. U. 2022, poz. 1360), Rozporzadzenia Parlamentu
Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony
0s6b fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie
swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE
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(RODOQ), ustawy z dnia 4 lutego 1994 roku o prawie autorskim i prawach
pokrewnych (t.j. Dz. U. 2022, 2509).

Nadzdr nad prowadzeniem Konkursu sprawowaé bedzie Kapituta Konkursowa,
powotana przez Organizatora, odpowiedzialna za prawidtowy, zgodny z
Regulaminem, przebieg Konkursu.

Informacja na temat przetwarzania danych w zwigzku z realizacjg Konkursu

1.

Administratorem danych osobowych Uczestnikéw (dalej jako ,Dane Osobowe”),
jest Organizator, tj. Boehringer Ingelheim Sp. z 0.0. z siedzibg - ul. J6zefa Piusa
Dziekonskiego 3, 00-728 Warszawa. Adres e-mail: info.waw@boehringer-
ingelheim.com; telefon: +48 22 699 0699 Kontakt do Inspektora Ochrony
Danych: iod.waw@boehringer-ingelheim.com.

Dane Osobowe bedg przetwarzane zgodnie z Rozporzgdzeniem UE 2016/679 z
dnia 27 kwietnia 2016 r., zwanym dalej ,RODO”. Szczegétowe zasady
przetwarzania Danych Osobowych zostaty przedstawione ponizej.

Dane Osobowe bedg przetwarzane w zwigzku z przystgpieniem Uczestnika do
Konkursu, na zasadach opisanych w Regulaminie, w celach zwigzanych z
organizacja Konkursu i jego rozstrzygnieciem, wydaniem nagrod,
udokumentowaniem udzielonej licencji oraz obrong przed ewentualnymi
roszczeniami zwigzanymi z wykorzystaniem zgtoszonych prac konkursowych,
zgodnie z przepisami o prawach autorskich i pokrewnych, a takze na potrzeby
rozliczen podatkowych w zwigzku z wydanymi nagrodami na podstawie
przepisow o rachunkowosci. Podstawg prawng przetwarzania danych jest nasz
prawnie uzasadniony interes oraz przepis prawa, zwigzany z ustawg o
rachunkowosci.

Dostep do Danych Osobowych mogg mie¢ ustugodawcy, ktéorym w drodze
umowy powierzono przetwarzanie Danych Osobowych na potrzeby realizacji
ustug.

Dane Osobowe uczestnikow beda przechowywane do czasu przedawnienia
roszczen wynikajgcych z udzielonej licencji na wykorzystanie pracy konkursowej,
z zastrzezeniem, ze w przypadku oséb nagrodzonych ich dane bedg réwniez
przetwarzane przez okres wymagany dla realizacji obowigzkéw podatkowych.
Podanie Danych Osobowych jest dobrowolne jednak niezbedne w celu zgtoszenia
swojego udziatu w Konkursie.

Uczestnik moze skorzystaé z nastepujgcych praw:
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. prawa do zadania dostepu do swoich Danych Osobowych i uzyskania

informacji na temat ich przetwarzania, a w przypadku gdyby byly
nieprawidtowe ma prawo do zgdania ich sprostowania (zgodnie z art. 32 ust.
1 pkt 6 art. 33 Ustawy oraz art. 15i 16 RODO),

. prawa do zgdania ograniczenia przetwarzania jego danych w sytuacjach i na

zasadach wskazanych w art. 18 RODO,
prawa do zgdania usuniecia danych zgodnie z art. 32 ust. 1 pkt 6 Ustawy i art.
17 RODO (,,prawo do bycia zapomnianym”),

. prawa do wniesienia w dowolnym momencie sprzeciwu wobec

przetwarzania jego Danych Osobowych z przyczyn zwigzanych z jego
szczegblng sytuacjg, w przypadku, gdy dane sg przetwarzane w ramach
realizacji swoich prawnie uzasadnionych intereséw (zgodnie z art. 21 ust. 1
RODO).

8. W sprawach zwigzanych z przetwarzaniem Danych Osobowych oraz realizacja
praw przystugujgcych Uczestnikom mozna kontaktowac sie z Administratorem
kierujac korespondencje na wskazane powyzej dane kontaktowe.

9. Ponadto uczestnik ma prawo wnies¢ skarge na przetwarzanie jego Danych
Osobowych przez Administratora do Prezesa Urzedu Ochrony Danych
Osobowych (adres: ul. Stawki 2, 00-193 Warszawa).

Data przyjecia Regulaminu

10 lipca 2025 r.
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